Evaluacién para el Acceso a la Universidad
Convocatoria de 2017

Materia: CULTURA AUDIOVISUAL
INSTRUCCIONES:

CAMPUS DE EXCELENCIA INTERNACIONAL

Debes elegir entre la Propuesta A y la Propuesta B, y desarrollarla integramente
Debes contestar a las preguntas de opcion multiple y semiabiertas en el cuadernillo de examen, no aqui

Las preguntas de opcion multiple errdneas no restan

PROPUESTA A
OPCION MULTIPLE

1. El rango auditivo humano esta comprendido entre... (0,5 puntos)

a) 20-200 Hertzios
b) 20-2.000 Hertzios
c) 20-20.000 Hertzios

2. Latécnica mediante la cual se sustituye el color verde o azul del fondo de una imagen con otra imagen que generalmente
servird de fondo se denomina... (0,5 puntos)

a) noche americana.
b) doble exposicion.
c) croma.

3. Lacuota de pantalla o porcentaje de hogares que sintonizan una cadena determinada en relacién al total de hogares que ve
la television en ese momento se llama... (0,5 puntos)

a) rating
b) share
c) minuto de oro

4. La colocacion de productos dentro de un guion televisivo o cinematografico de manera que aparezca en las escenas con
cierta logica y naturalidad se llama... (0,5 puntos)

a) propaganda.
b)  publicidad subliminal.
c) emplazamiento de producto.

PREGUNTAS SEMIABIERTAS

5. El tipo de micr6fono que solo recoge sonido por la parte delantera del mismo y cuyo diagrama de funcionamiento es
similar a un corazon se llama CARDIOIDE / DIRECCIONAL (valen ambas) (0,5 puntos)

6. La figura del director en una obra cinematografica tiene su correspondencia en la figura del REALIZADOR en un
producto televisivo. (0,5 puntos)

7. El modelo de radio especializada que mantiene una estructura formal repetitiva durante las 24 horas del dia se llama
RADIOFORMULA (0,5 puntos)

8. El tipo de publicidad que presenta ideas o conductas para que el pablico las acepte como propias o las ponga en préactica, es
decir, que busca influenciar en las actitudes de las personas, se llama PROPAGANDA (0,5 puntos)
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PREGUNTAS ABIERTAS
Desarrolla las siguientes cuestiones:

9. Explicay contextualiza los efectos opticos: la retroproyeccion, la rotoscopia, el matte painting y la maqueta colgante. (3
puntos)

La retroproyeccidn o transparencia, técnica en la que actores reales son filmados simultdneamente a una proyeccion sobre
una pantalla que se encuentra detras de ellos. Esta técnica fue utilizada por ejemplo para rodar una escena de la pelicula Con
la muerte en los talones. En esa escena se ven planos en los que Cary Grant se tira al suelo mientras un avidn se le echa
encima para asesinarlo. El actor se tiraba al suelo de un decorado mientras detras, sobre una pantalla de cine, se estaba
proyectando el plano del avién acercdndose frontalmente a toda velocidad.

La rotoscopia, una técnica en la que sobre una mesa transparente son proyectados simultdneamente dos planos
mientras un animador pinta o dibuja un objeto sobre uno de los dos planos. Esta técnica, inventada por

los estadounidenses Dave Fleischer y Max Fleischer en 1915, fue utilizada en 1977 para el brillo de los sables
laser de la pelicula La Guerra de las galaxias.

Matte painting. Al matte painting también se le llama técnica de la pintura sobre vidrio. En esta técnica se pinta
un decorado sobre una placa de vidrio, dejando libre de pintura (y por tanto transparente) la zona del plano
donde debera verse a los actores. Cuando se proyecta la filmacion de los actores detras de la placa de vidrio la
camara puede filmar el conjunto, dando la sensacién de que los actores estan insertados en el decorado pintado.
Cuanto mas realista sea la pintura sobre vidrio mejor conseguida estard la sensacion de realidad.

Técnica de la maqueta colgante, en la que se interpone una maqueta entre la cdmara y un fondo verdadero, a
menudo un decorado, lo que permite tener un fondo de tres dimensiones, efecto no conseguido por la
pintura matte, este tipo de recurso fue muy usado entre los afios 30 y 60.

10. Analiza el siguiente anuncio publicitario, identificando el tipo de publicidad, el publico objetivo, las figuras retdricas y el
uso de estereotipos. (3 puntos)

TIPO: Comercial
Publico obj: varén joven, clase media-alta

Fig. Ret: METAFORA. La idea de que el hombre se puede sentir atraido
sexualmente por un coche hasta el punto de querer relacionarse sexualmente con él
(otras figuras que estén bien argumentadas y sean coherentes)

Estereotipos:
hombre dominante sometimiento de la mujer
hombre excitado con el coche relacionandose solo con un cuerpo

(Traduccién del texto: La Gltima
atraccion)
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PROPUESTA B
OPCION MULTIPLE

1. El tono de un sonido... (0,5 puntos)

a) tiene su traduccidn en aparatos emisores de sonido con volumen
b) tiene que ver con la potencia del sonido
c) tiene su traduccion musical en notas

2. El etalonaje es un proceso que se aplica sobre un producto audiovisual en la fase de... (0,5 puntos)

a) preproduccién
b)  produccién
c) postproduccion

3. El encargado de gestionar la calidad de la imagen tomada por la cdmara (emulsién, grano, iluminacion especifica, etc.) de
una pelicula es... (0,5 puntos)

a) el productor ejecutivo
b) el director de fotografia
c) el director artistico

4. Los productos audiovisuales realizados exclusivamente con los medios técnicos y humanos de la misma cadena se llaman
de produccion... (0,5 puntos)

a) propia
b) ajena
c) coproproduccion

PREGUNTAS SEMIABIERTAS
5. El discurso en tercera persona y sin la presencia del narrador en la imagen se llama voz EN OFF (0,5 puntos)

6. La practica fotografica mediante la cual se simula la noche grabando en exteriores de dia se denomina NOCHE
AMERICANA (0,5 puntos)

7. La franja horaria mas competitiva para las cadenas, comprendida entre las 21:00h y las 00:00h, y que recoge a un mayor
namero de audiencia potencial se llama PRIME TIME (0,5 puntos)

8. Los grupos sociales concretos, caracterizados por parametros sociales, econdmicos y/o culturales se llaman para la
publicidad publico OBJETIVO (0,5 puntos)
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PREGUNTAS ABIERTAS
Desarrolla las siguientes cuestiones:

9. Explica los sistemas de medicidn de audiencias y su influencia en la programacion. (3 puntos)
2 sistemas de medicion de audiencias:
- SISTEMA DE DIARIOS: encuestas puerta por puerta o mediante teléfono. Poco usado

- AUDIMETRO: aparato conectado a la tele con el que el espectador acttia dandole informacion de lo que vé. Hay unos
4200 en Espafia. Mas actual y fiable

CONCEPTOS DE RATING Y SHARE.
CONCEPTO DE PARRILLA, Y TECNICAS DE PROGRAMACION (punta de lanza, hamaca, etc.)

10. Analiza el siguiente anuncio publicitario, identificando el tipo de publicidad, el publico objetivo, las figuras retéricas y el
uso de estereotipos. (3 puntos)

TIPO: Comercial

Plblico obj: vardn joven, clase media (idealizacion de
darle més valor a algo

Fig. Ret: METAFORA. Unas chapas y una gota
significando una perla

Estereotipos: -

(Traduccién: Probablemente la mejor cerveza del
mundo)




